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DasAA§g¥der Werbungé)

A wie AIDA. Das ist die Grundformel, nach der
Rektamg funktionieren soll. Attention
(Aufmerksamkeit), Interest (Interesse), Desire
(Wwunsch), Action (Handeln). Und Handﬁkb heiRt in
den meisten Fallen: Kaufen;fé—wie below the line.
sehr bel¢bter Ausdruck im Werbedeutsch. Bedeutet
alle nicht?klassischen Werbeformen wie
Verkauf#té;ae,}EFBschurenLJ@ewinnspiefEIusw;fE_wie
Creative Direktor. Er ist einer von # kreativen
Kopfen einer Agentur, zustéandig fur den Te#t. weil
aber fast alle nur duf~q Bild schauen, steht er
oft im Schatten des Afﬂé@}ectors! der fﬂﬁ@;p Optik
zustandig ist;fﬁ-wie Direct Mail. Mit immer

rafinierteren’Methoden filtern Adress¢nbesehaf{er
aus Teleftjonbuchern, Bestgellef und
Aboﬁgntenlisten etc. passende Kundengruppen
heraus, die/aézielt Post{_bekomme2:>

Cbagegen kann man sich jedoch wehren, mit—eines
Eintraéﬁin die Robihso*—distg;fg—hie edles Duft-
Design. Man betritt einen Ladeéj und es riecht -
das ist pufdringtiehes Duft-Design. Man betritt
den Laden und wird von #affeﬁ Diften zum richtigen
Regal gelockt - das ist gekonntes Duft-Design;IE—
wie F004 Design. Im Tiefkihlregal verspricht eine
Packung mehr Gend$ als-die,ﬁgchste, doch zq:aause

nach dem auftauen wird Pampe daraus. Den
Unterschied macht das Food Design: die
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Manipulation des Essens fir" g tﬁoto, mit allen
Trick§'und sei es mit Haarspray oder Lippenstyﬂfﬁ
Essbar ware das freilich nicht mehr;fﬁ‘wie
Geldtﬂfﬁek¢arantie. Schutz gegen allzu gewandte
Verkaufer. Gilt selbst fir Haustﬂrgeschaftd aber
meist nur bei Mangeln. Die U~S-AJ sind weiter: was
nicht gefallt, muss zurﬁcg:benommen werden;fﬁ"wie
Helga. Im Werbejargon die Durchschnittshausfrau.
Fir Helga - 193$ der am'ﬁaufigsten vergebene
Madchenname - $reibt die Werbung den ganzen
Aufwand, kett| sie femtrelliert 1960 die
Haushaltskasse.l I wie Image. Frech und jung oder
serifés und soiide[]Ein'Image muss her fir jede
Firma. Das mas# gut geplant sein, denn loah;rd man
#ein Image nur schwe(;IB‘wie Jugend. Sie ist das
Ideal in der Werbung. Um das Leben genieBen zu
kﬁnné} muss man jung sein oder immer jung bleiben
- egal in welchem Alter.[K wie Kinder. Ab dem {j
Lebensjahr ha-beﬂ sie ein Markenbewusstsein, sagéa "_1@"&‘”“42("740 £79

Ferschendd.[L wie Litfag§saule. Sie eroberte seit |}y E;&AZE; .J77Iﬁ?

185? von presden aus die welt - und die Kritik an (479 |—3a-,,80

der ferschandeluﬁ? des StraRenbildes folgrauf dem /P v81 5 n82 réf83
FuRBe. Erfunden hat sie ein Ernst Litfa£§:fﬁ'wie [7278fJ—*§5
Marktschreier. Noch &lter als die Litfa$}séule, n~8e
viei:leicht sogar die alteste Form der Werbung. 087
seif dem es Markte gibt, werden Waren lauf Stark (88 089
angepriesen - eben beworbenlfﬁ'wie Neugier. Von ‘J—~90
dieser menschlichen Eigenschaft leben die WErbelt. [ trecbendlen®
Waren wir nicht neugierig, g§be es keine Werbung. -7¢192

P wie psyehiatrie. Sie stellt wissenschaftliche _J-*93IL___@)C/,°(°/¢,~€94
Methoden berei@, um das Konsumverhalten der ﬂt95

Menschen und die Wirkunggl der Werbung zu d 4396
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erforschen. Im Zweifel aber gehen wichtige
Entscheidungen nach dem Bauch;f6~wie Quote. Die
heilige Kuh der Medien. Sie ist das MaR fir die
Spot}breise. Was keine Quote bringt, fliegt aus
dem Programm. Auch auf Prominenf-wird daﬁﬁ keine
Ricksicht %ehf genommen;fg'wie Schock. Ein
blutiges Hemd mit Einschu@loch, ein MOnch und eine
Nonne, die sich kiissen - damit erreg{ Benetton-
Fotograf Olivé4 Toscani die Werbebranche. |
Inzwischen ist es um|Erfinder der Schockwerbung
ruhiger geworden;f? wie Trends. Trendscouﬁ*#
durchforsfﬂen im Auftrag von Trendforschern und
Werbeagentureh die Szene*lokale und Treffs des
Landes, immer auf der Suche nach[ﬁbmmenden Trends.
’fﬁ—wie Unterbrecher. Diese Form von Werbung argert
alle Fernsehzuschauer von‘ﬁorgens bis 4E€nds und
neuerdings au% Streamer. Unterbrecherspof}.haben
hohe Wegschalt- und WEglaufquoten;fﬁ.wie
Weihnachtsmann. Auch er ist ein Produkt der
Werbung. 1932 erfand ¢eea—€eta den alten Mann mit
tan#em Bart, rote# Mantel und roter Mutze. Bereits
1963 hatte er als Wepfigur ausgedient.[X wie L.
Die Produkte werden groBer, die Werbung wif laditer
und buﬁ%er. Selbst Schokolade gibt es inzwischen
in #Lliz wie Yuppfg. qq;blingsziele der Werber in
den 7qigrn. Junge Leute, die viel arbeitenyund in
ihrer knappen Freizeit viel Geld fur Luxuf’
ausgeben.|Z wie Zieligruppe. Auf sie schielen nicht
nur Politikef_ﬁﬁa Werbeleute. Wie bringe ich meine
Message an die H? Wer im Fernsehen
wirbt, will meist die ére&? Gruppe der 29- bis
5$}ahrigen erreichen.
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